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冷藏车行业的重要性和基本功能

冷藏车是指装备有隔热结构的车厢和制冷装置，用于冷藏运输的厢式专用运输汽车，是公路冷链运输关键设备，在保障易腐

食品低温环境下的运输安全起着不可替代作用。

1.食品安全和品质保障

冷藏车通过控制货物运输过程中的温度，帮助保持食品、药品等温度敏感产品的新鲜度和有效性，减少因温度变化引起食品腐败和药品失效的风险。

2.遵守法规要求

许多国家对于食品和药品的运输有着严格的法律法规，要求在整个供应链中保持特定的温度范围，冷藏车能够帮助企业满足这些法规要求。

3.扩展市场范围

冷藏车使得生产者能够将产品运输到更远的市场，扩大销售范围，而不仅限于当地市场。

4.减少损耗

通过维持适宜的温度，冷藏车减少了在运输过程中产品损耗的可能性，提高了资源的使用效率。

5.支持在线零售

随着电商和在线购物的兴起，冷藏车成为了快速递送新鲜食品和其他冷链产品到消费者手中的关键环节。

6.促进国际贸易

冷藏车辆使得企业能够出口和进口有特定温度保存要求的商品，如水果、肉类、疫苗等，促进了国际贸易的发展。



冷藏车行业和冷链物流在确保产品质量、符合监管要求、扩大市场接触、提高运输效率和促进贸易方面都发挥着至关重要的作用。

冷链物流在供应链中的作用
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连接生产与消费

冷链物流是连接生产地和消费者之间的
关键纽带，确保产品在运输期间保持恒
定的温度，从而保证产品质量和安全。

增加价值

通过提供特殊的温控物流服务，
冷链物流增加了产品的价值，
尤其是那些对温度要求高的高
价值商品，如生物制药产品。

      提高效率

现代冷链物流通过优化运输路
线和提高装卸效率，减少了时
间延误和能耗，提高了整个供
应链的效率。

       促进技术创新

为了满足市场需求和应对各种挑战，冷链
物流推动了多种技术的发展，包括温度监
控设备、物流管理软件和环保制冷技术。

风险管理

在面临自然灾害、运输中断或
其他不可预见事件时，冷链物
流能够通过维护产品完整性和
连续性来降低风险。



研究冷藏车市场的供需平衡对于理解整个冷链物流的市场动态、支持业务增长、减少运营风险、制定政策、推动技术创新及保护
环境等方面都有着深远的影响。这项研究是确保冷链行业可持续发展和满足全球不断增长的需求的关键。。

研究冷藏车市场供需平衡的目的和意义

业务决策支持

企业通过了解冷藏车市场的供需状况能够做出更明智的业务决策，比如投资与购买冷

藏车，拓展物流网络，或优化现有的车队管理。

投资分析

对于投资者而言，对冷藏车市场供需平衡的研究提供了重要的数据支持，协助他们评

估行业的健康状况，预测未来的增长潜力，从而做出投资或撤资的决策。

市场洞察

研究供需平衡可揭示市场趋势和消费者行为，例如对特定类型的冷藏车（如电动冷藏

车）的偏好变化，从而指导企业研发和市场营销策略。

应对市场变化

在面对突发事件（如疫情、自然灾害等）时，对供需平衡的理解能够帮助各方快速响

应市场变化，确保关键产品的稳定供应。
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二 市场概览
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冷藏车市场价值链

我国冷藏车行业由传统汽车企业和专用汽车改装厂构成。传统汽车企业主要提供底盘和驾驶室等核心部件，专用汽车改装厂负责
制作隔热箱体和安装制冷机组等附属部件。

上游 中游 下游

车载冷藏箱

汽车底盘

冷藏车上游零部件主要由汽车底盘和车
载冷藏厢组成。其中，车载冷藏厢主要
由隔热车厢、制冷系统、温控系统组成，
而隔热车厢和制冷系统是实现冷藏保鲜
运输功能的关键，制冷系统由制冷剂和
四大机件组成，即压缩机、冷凝器、蒸
发器、膨胀阀。代表企业有精益集团、
凯雪、冰森等；另外，生产冷藏车汽车
底盘代表企业有潍柴动力、瑞立集团、
汉德车桥、华菱星马等。

产业链中游包括冷藏车制造企业，如江
淮汽车、福田汽车、吉利汽车、江铃汽
车、昌河汽车等。

产业链下游则由冷链物流运输企业构成，
代表性冷链企业有顺丰速运、众荣物流、
京东物流、德邦快递、双汇物流以及荣
庆物流等。

冷藏车制造商 冷链物流企业



中国冷藏车市场现状
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中国冷藏车市场近年来迎来快速发展，受政策鼓励和生鲜电商崛起的推动，2023年前三季度销量同比增长20.7%。轻型冷藏车仍占
主导地位，但新规导致市场出现动荡，中微型车型需求逐渐上升。

2018-2023年全国冷藏车销量 2023年上半年冷藏车区域销量占比

皮卡, 
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2023年上半年冷藏车生产企业销量排名

274
310
340
552

851
1823

2183
3092

3979
8351

山东汽车

广汽集团

程力集团

陕汽控股

江铃汽车

江汽集团

东风汽车

中国一汽

中国重汽

北汽集团

从我国冷藏车生产市场竞争格局来看，2023
上半年北汽集团以7719辆持续蝉联销量榜第
一，占全国销量的32.47%；中国重汽和中国
一汽位列第二、第三，分别销售3979辆、
3092辆，占全国销量的15.47%、12.02%。从
市场集中度来看，TOP3企业市场份额占比
59.95%，占据冷藏车市场的“半壁江山”。

近年来，国家积极鼓励支持冷链物流市场的
发展，作为冷链物流体系中的重要运输工具，
冷藏车市场也得到较快速的发展，2018-2021
年冷藏车销量大涨。虽然2022年冷藏车销量
下降明显，但伴随着疫情政策逐步明朗以及
经济形势持续好转,2023年前三季度冷藏车销
量已突破5万辆，同比增长20.7%。

据中物联冷链委统计，从冷藏车细分车型来
看，轻卡仍然是冷藏车“销量王”，市场份
额超过五成；重卡销量次之，市场占比达
28.85%。



三 需求分析
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不同行业 (如食品、医药等) 对冷藏车的需求量

我国冷藏车市场的需求主要来自于食品冷链、
生鲜电商、医药冷链等领域。其中以食品为
主，食品冷链占冷链物流的比重接近90%，是
冷链物流最主要的运用。医药冷链行业由于
监管严格、门槛高、前期投入大等壁垒运输
量较低。

2022年我国公路冷链运输对象占比 近年全国餐饮食材供应链市场规模
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市场规模（亿元） 增长率

食品冷链是冷藏车市场的最大需求方，主要
涉及肉类、水产、乳制品、速冻食品等冷冻
或保鲜货物的运输。2022年餐饮食材供应链
市场规模近2.9万亿。随着城乡居民消费水平
和消费能力不断提高，冷链物流需求持续旺
盛，发展势头强劲。
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医药冷链是冷藏车市场的特殊需求方，主要
涉及疫苗、生物制品、血液制品等敏感货物
的运输。2022年我国生物制药市场规模达
4.09万亿元，部分医疗器械在运输与贮存的
过程中需要全程保持在特定温度下。

在中国，冷藏车市场的需求正随着食品冷链、生鲜电商和医药冷链领域的蓬勃发展而稳步上升。其中，食品冷链以近90%的占比位
居首位，主要支撑着肉类、水产、乳品和速冻食品等关键品类的冷运需求。2022年的餐饮食材供应链市场规模已接近2.9万亿，其
强劲的增长态势得益于居民消费水平的不断提升和对高品质冷链服务的追求。而医药冷链运输量相对较低。



冷藏车需求增长驱动因素

政策支持、消费升级和技术创新是推动我国冷藏车行业发展的重要因素。随着这些因素的不断发展和完善，冷藏车行业有望实现更
大的发展潜力，并为食品安全和物流效率提供更好的保障。

01 政策支持

近年来，我国政府针对冷链物流行业出台了一系列政策措施，包括《关于加快推进食品安全战略实施加强食品安全监管工作的意见》、
《关于促进新型城镇化建设提高城镇化质量和水平的意见》、《关于加快推进现代流通体系建设促进商贸业高质量发展的意见》等文
件。这些政策为冷藏车行业提供了政策红利和发展空间。

02 消费升级

随着我国居民收入水平和消费能力的提高，消费者对食品的安全、品质、营养、多样性等方面的需求也不断提高。这促使消费者对冷
链物流的服务水平和效率有着更高的期待，从而推动了冷藏车市场的需求增长。

03 技术创新

冷藏车行业也在不断进行技术升级和创新。随着信息技术、物联网技术、智能制造技术等的发展和应用，冷藏车行业开发出了新能源
冷藏车、实现了冷藏车的智能监控和远程控制，并提高了冷藏车的隔热性能和制冷效率。这些技术创新为冷藏车市场的发展提供了技
术支撑和动力。



四 供需平衡
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冷藏车供需平衡状态分析——市场供需不平衡

2018 2019 2020 2021 2022 2023

中国人口（亿人） 13.95 14.01 14.12 14.13 14.12 14.1

中国冷藏车保有量（万辆） 19 22 29 34 38 43.67

美国人口 3.27 3.28 3.32 3.32 3.38 3.36

美国冷藏车保有量（万辆） 22.25 25.41 29.98 35.38 41.75 49.27

2023年，美国冷藏车保有量49.27万辆，平均每685人配有一辆冷藏车，而我国冷藏车保有量约43.67万辆，平均每3065人配有一辆冷藏车，人均
保有量约为美国的1/4.7。随着国家法律法规的完善和各城市要求的提高，消费者更加关注冷链的食品，原本使用绗缝车的场景被保鲜效果更好
的冷藏车替代，2018-2023年冷藏车人均配比从1470：1提升至682:1。

我国冷藏车市场起步较晚，相较于发达国家，国内市场存在较大提升空间。

2018-2023年中美冷藏车保有量对比 2018-2023年中美冷藏车人均配比
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冷藏车供需平衡状态分析——区域发展不平衡
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冷鲜食品总产量（万吨） 万人冷藏车配比

2022年各省市冷藏食品产量与万人冷藏车配比关系

冷藏车行业发展呈现区域发展不均衡的特性，华东、华南地区冷链需求旺盛，资源丰富，西北地区冷链发展薄弱。

我国冷藏车行业发展不平衡不充分问题突出，跨区域调节农产品供需的能力不足，缺少统筹规划，存在结构性失衡矛盾。

经济发展差异：经济相对发达的地区往往有更多的农产品产地，同时也有更多的资金和资源用于购买和维护冷藏车。而经济欠发达的地区农产品
产地较少，农业发展相对滞后，因此冷藏车的保有量相对较低。
农业发展水平差异：一些地区的农业发展水平相对较高，现代化程度高，对冷藏车的需求较大，冷藏车保有量也较高。而一些农业发展水平相对
较低的地区，农产品产量少，对冷藏车的需求较低，因此冷藏车保有量也较少。
运输成本和市场需求：一些农产品产地可能偏远，运输成本较高，导致冷藏车运输不经济，因此冷藏车保有量相对较低。同时，市场需求也会影
响农产品的运输和冷藏车的需求。农产品市场需求旺盛的地区，冷藏车保有量较高。



冷藏车供需平衡影响因素

冷藏车供需平衡受产地分布、地区经济发展水平、物流网络和基础设施建设、政策支持和市场需求、竞争与价格因素等多方面因
素的综合影响。

冷藏车供需平衡与农产品产地
分布密切相关。农产品主产区
需求量较大，冷藏车的供给也
相应较高。如果农产品产地分
布不平衡，部分地区可能面临
冷藏车供给不足的问题，而其
他地区可能存在供给过剩的情
况。

农产品产地分布

经济发展水平直接影响冷藏车
的需求量。经济活动和人口密
度较高的地区，对冷藏车的需
求通常较大。而经济欠发达的
地区，冷藏车的需求相对较低。

经济发展水平

冷藏车的运输往往依赖于物流
网络和基础设施的支持。如果
某地区的物流网络和基础设施
建设滞后，冷藏车的供给可能
受到限制，导致供需不平衡的
情况出现。

基础设施建设

政府政策和市场需求也会对冷
藏车的供需平衡产生影响。一
些地区可能出台相关政策，鼓
励冷链物流发展，从而增加冷
藏车的供给。同时，市场需求
也会受到消费习惯、人口结构
和餐饮业发展等因素的影响。

政策支持和市场需求

冷藏车行业竞争激烈，价格压
力较大。供应商之间的竞争和
价格波动可能导致供需的不平
衡。一些地区可能由于竞争激
烈和价格较低，导致供给不足，
而需求多集中在价格相对较高
的地区。

竞争与价格因素



五 结论
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均衡发展的对策和建议

政策引导和投资扶持

政府可以出台相关政策，鼓励冷藏车行业在奶制品、肉类和水果产量大省的发展。提供税收优惠、资金补贴和技术支持等政策，吸
引更多的冷藏车企业进入这些地区，增加冷藏车保有量。

加强冷链物流基础设施建设

加大对冷链物流设施的投入，建设冷藏仓储设施和物流配送中心。提升物流网络的覆盖范围和运输效率，改善冷藏车在产量大省的
供给不足问题。

推动产业协同发展

各省份可以加强产业协同，促进奶制品、肉类和水果产地与经济发达地区的合作。通过建立供需对接机制和合作平台，实现冷藏车
资源的合理调配和利用，满足经济发达地区居民对食品新鲜程度的要求。

技术创新和信息化应用

加大冷藏车行业的技术创新和信息化应用，提高冷藏车的运输效率和管理水平。通过智能化管理和优化运输路线，实现冷藏车资源
的最大化利用，提高冷藏车的供给能力。

加强行业协会和企业合作

行业协会和企业可以加强合作，共同推动冷藏车行业的发展。通过行业协会的组织和协调，促进冷藏车企业的互通合作和技术交流，
共同解决供需不平衡问题。

01

02

03

04

05



北京研精毕智信息咨询有限公司（中文简称“北京研精毕智”，英文简称“XYZResearch”）

国内领先的行业及企业研究服务供应商



分析师声明

负 责 本 研 究 报 告 的 分 析 师 在 本 报 告 中 所 采 用 的 数 据 均 来 自 合 规 渠 道 ， 报 告 的 观 点 、 逻 辑 和 论 据 均 为 分 析 师 本 人 研 究 成 果 ， 力 求 独 立 、

客 观 和 公 正 ， 结 论 不 受 任 何 第 三 方 的 授 意 或 影 响 ， 特 此 声 明 。

公司声明

本 报 告 的 著 作 权 归 北 京 精 毕 智 信 息 咨 询 有 限 公 司 ( 简 称 为 “ 研 精 毕 智 ” ) 所 有 。 本 报 告 是 研 精 毕 智 研 究 与 统 计 成 果 ， 所 载 的 观 点 、 结 论

和 建 议 仅 代 表 行 业 基 本 状 况 ， 仅 为 市 场 及 客 户 提 供 基 本 参 考 。

本 报 告 调 研 方 法 主 要 是 桌 面 研 究 、 行 业 访 谈 等 ， 结 合 公 司 内 部 逻 辑 算 法 ， 通 过 定 量 和 定 性 分 析 分 析 ， 客 观 阐 述 行 业 的 现 状 ， 科 学 预 测

行 业 未 来 的 发 展 趋 势 。

我 们 力 求 报 告 内 容 客 观 、 公 正 ， 但 受 到 调 研 方 法 及 调 查 资 料 收 集 范 围 的 局 限 ， 本 报 告 所 述 的 观 点 、 数 据 并 不 一 定 完 全 准 确 。

本 报 告 版 权 仅 为 本 公 司 所 有 ， 未 经 书 面 许 可 ， 任 何 机 构 和 个 人 不 得 以 任 何 形 式 篡 改 、 复 制 和 发 布 。 如 引 用 、 转 载 需 注 明 出 处 ， 且 不 得

对 本 报 告 进 行 有 悖 原 意 的 引 用 和 修 改 。

本 研 究 报 告 仅 供 北 京 研 精 毕 智 信 息 咨 询 有 限 公 司 客 户 和 经 本 公 司 授 权 机 构 的 客 户 使 用 ， 未 经 授 权 私 自 刊 载 的 机 构 以 及 其 阅 读 和 使 用 者

应 慎 重 使 用 报 告 ， 本 公 司 不 承 担 由 此 所 产 生 的 相 关 风 险 和 责 任 。


