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p 软饮料是一种天然或者人工配制的饮料，也称为清凉饮料和无醇饮料，主要原料包括饮用水或矿泉水、果汁、蔬菜和植物各部分的

提取液，与一般饮料相比，其酒精含量低于0.5%。

p 根据北京研精毕智信息咨询有限公司对于软饮料的分类，软饮料可以分为包装饮用水、即饮茶、碳酸饮料、果汁饮料、能量饮料、

运动运料、即饮咖啡和浓缩饮料等八种类型。
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p 从产业链结构来看，上游为原材料供应及包装，其中包括农副产品、添加剂等；中游为瓶装饮用水、碳酸饮料、果汁和茶饮料等各

类软饮料的生产与制造；下游为传统、餐饮和电商渠道等流通渠道。

原材料及包装

• 农副产品

• 蔬菜

• 水果

• 乳制品

• 添加剂

• 甜味剂

• 微量元素

• 食用色素

软饮料生产制造

• 瓶装饮用水

• 碳酸饮料

• 果汁饮料

• 茶饮料

• 能量饮料

• 运动饮料

• 即饮咖啡

• 即饮茶

流通渠道

• 传统渠道

• 餐饮渠道

• 电商渠道

• 现代渠道
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p 根据北京研精毕智的最新调研，2020年我国软饮料市场产量约为1.6亿吨，较上年同期上升0.15亿吨，同比上升8.6%，2021年市场

产量缓慢回升，增长至1.82亿吨，相较于2020年增长13.8%，同比提高5.2个百分点，市场增速加快。

p 在我国软饮料市场销量方面，2020年为825亿吨左右，与上年相比销量小幅度下滑，较2019年的856亿升下降3.6%，2021年末软

饮料市场销量恢复增长，达到880亿吨以上，同比增长6.7%。
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p 2016-2020年中国软饮料市场出口量逐年上升，由345万吨增长至520万吨左右，年均增速约为12.4%，市场出口金额从181亿元增

长至205亿元左右，年均增速约为3.3%；2021年全年市场出口量为562万吨，同比增长8.1%，市场出口金额为225亿元，同比增长

9.8%。
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p 2016-2020年软饮料市场进口量持续增长，由461万吨增长至657万吨，年均增速约为10.6%，市场出口金额从206亿元增长至234

亿元，年均增速约为13.6%；2021年全年市场出口量小幅下降至595万吨，同比降低9.4%，市场进口金额约为216亿元，同比下降

7.7%。
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p 从当前我国软饮料细分市场来看，对果汁、碳酸饮料和即饮茶的市场需求较高，占比为17.2%、16.8%和14.7%，其他产品类型需

求占比相对较低，与前三者的差异较大，其中能量饮料市场比重为7.7%，此外其他细分产品占比均低于5%，合计为43.6%。
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p 根据北京研精毕智报告，按照市场销售额测算，2016-2021年我国软饮料市场规模保持在6.9%以上的年平均增长率增加，由2016

年的7256亿元增长至9245亿元，受益于国内居民可支配收入水平的提升，预测未来几年之内我国软饮料市场规模将进一步增长，

到2025年将会达到12050亿元以上。
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市场梯队

第一梯队

第二梯队

第三梯队

• 其中康师傅、农夫山泉和统一三家企业的市占率不断

提高，目前排在我国软饮料市场的第一竞争梯队，三

者的市场营业收入规模均在200亿元以上。

• 收入规模在50-200亿元的企业位于第二梯队，

包括东鹏饮料、维维股份、香飘飘等中型企

业。

• 其次是李子园、欢乐家和泉阳泉等收入规模

在50亿元以下的企业排在第三梯队。
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p 随着越来越多的企业开始在软饮料行业中进行布局，根据北京研精毕智市场数据显示，2012-2021年中国软饮料市场中企业的市场

占有率呈现逐渐下降的趋势，2012年国内软饮料前三企业占据一半以上的市场，市场集中度达到52.4%，但到2021年市场集中度

下降到43.7%，同比下降1.2个百分点，整体市场格局逐渐分散，我国软饮料市场的竞争程度日益激烈。
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我们的定位 致力于推动行业发展，成为更具价值的企业；

我们的业务 专注为国内外客户提供细分市场调研，行业研究，专项调研等服务；
2020年我们完成各类报告1300+；

我们的客户 海外客户主要分布在欧洲、北美等地区，海外合作经销商100+；国内外客户涉及世界500强企
业、高校及科研院所、政府机构、投资公司、律所、券商、大中小型企业等；

服务的行业 主要关注的行业：电子信息、能源、化工材料、医疗保健、设备机械、半导体、物流、服务产
业、教育等；
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